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Generalidades de la carrera

Unidad Responsable
Facultad de Ciencias Economicas.

Nombre de la carrera
Mercadeo Internacional.

Titulo a otorgar

Licenciado (a) en Mercadeo Internacional.
Duracién en afios y ciclos

Anos: 5

Ciclos: 10

Proceso de graduacion: 1 afio.

Numero de asignaturas
Asignaturas: 45

Modalidad de asignaturas
En Linea.

Total de Unidades Valorativas
170 Unidades Valorativas.

Coeficiente de Unidades de Mérito (CUM)
7.0 (Siete punto cero).

Sedes Universitarias

e Instituto Nacional Alejandro de Humboldt (Ahuachapan).

® Centro Escolar Presbitero Fernando H. San German.
(Sonsonate)
e Facultad Multidiciplinaria de Occidente (Santa Ana).

e Instituto Nacional Benjamin Estrada Valiente (Metapan).

e Centro de Formacion Docente (Santa Tecla).

e Universidad de El Salvador - Campus Central.

e |nstituto Nacional de Suchitoto.

e Instituto Nacional Dr. Francisco Martinez Suarez
(Chalatenango).

e Instituto Nacional Walter Thilo Deininger (Cojutepeque).

e Instituto Nacional José Simedn Canas (Zacatecoluca).

e Facultad Multidiciplinaria Paracentral (San Vicente).

e Instituto Nacional de Sensuntepeque.

e Instituto Nacional Nueva Esperanza del Bajo Lempa

e Instituto Nacional de Usulutan.

e Facultad Multidiciplinaria Oriental (San Miguel).

e Instituto Nacional 14 de Julio de 1875 (San Francisco
Gotera).

e Instituto Nacional Profesor Francisco Ventura Zelaya
(Santa Rosa de Lima).

Nuestra facultad

Nuestra planta docente, comprometida con la formacién
académica capacitado para desarrollarse como tutor
profesional y humanista

@ Aulas con equipo informatico, multimedia, pizarras interactivas.
@ Laboratorios para aplicaciones informaticas.

@ Plataforma Moodle para el desarrollo de clases virtuales, foros,
chat, entre otros.

@ Acceso libre a internet para los estudiantes en el campus de la
facultad y sedes.

® Areas de estudio, biblioteca virtual con plataformas ebsco,
eBooks, ebrary, Wiley online library, tesario online, repositorio
institucional.

® Amplias instalaciones, zonas verdes, parqueo.

Campos de la aplicacion
profesional

Todo graduado de la Licenciatura en Mercadeo Internacional podra
desempenarse como:

@ Director Comercial de Empresas privadas, Asociaciones no
gubernamentales, entre otras.

@ Director de Comunicaciones.

@ Gerente de Marcas a nivel local, regional e internacional.

@ Gerente de Mercadeo a nivel local, regional e internacional.
@ Gerente de Cuentas claves.

@ Consultor en édreas de Mercadeo para grandes, medianas y pequefas
emprersas.

@ Jefe de dreas aduanales, importaciones y exportaciones.
@ Docente universitario.

@ Publicista o creativo publicitario.

@ Community manager.

@ Director de marketing digital.

@ Gerente de Ventas a nivel local, regional e internacional.

@ Gerente de Trade Marketing o activador de marca en el punto de venta

Perfil de ingreso

@ Poseer titulo de bachiller legalmente autorizado
por el Ministerio de Educacion de El Salvador.

® Conocimientos bdasicos de computacion y uso de
herramientas tecnoldgicas.

® Acceso a internet y computadora.

@® Ser dinamico, expresivo y creativo.

® Disposicion a asumir riesgos y responsabilidades.

® Espiritu emprendedor y de servicio a la sociedad.

@ Habilidad para establecer conversacion.

® Gusto porindagar y capacidad auto-didacta.

® Disposicion a aprender un segundo idioma

(inglés).

Interés por la elaboraciéon e implementacién de

estrategias de mercadeo.

® Interes por la normativa, sistemas y mecanismos
para el desarrollo del comercio internacional.

® Disposicion hacia los negocios y al trabajo en
equipo.

® Interés por la cultura, valores y caracteristicas de
otras naciones.

Perfil profesional

El profesional graduado en Mercadeo Internacional,
poseerd las competencias cognitivas relacionadas
con las diferentes areas de aprendizaje, ademas
durante su carrera, habra fortalecido habilidades y
destrezas, actitudes y valores entre las que se
pueden citar:

® Habilidad para la creacién de
publicitarias.

@ |dentificacién de oportunidades y debilidades de
las empresas.

® Pensamiento reflexivo y critico.

® Dominio de las TICs

® Fluidez verbal.

® Orientado hacia el bienestar comunitario.

® Muestra seguridad en si mismo.

@ Investigador.

® Ciudadano con conciencia Medio Ambiental,

democratica y solidaria, en busqueda del bien
comun.
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